“Nuova immagine”: il progetto
per promuovere il centro

Comune, Confcommercio, Confesercenti, Confartigianato e Cna collaboreranno
per promuovere il potenziale commerciale e culturale di Forli trail 2022 e 2023

FORLI

ENRICO PASINI

Una “Nuovaimmagine” del cen-
tro storico che non sia, pero, solo
apparenza, ma siabbini al conte-
nuto. Come unavetrina diun
grande negozio, che espone gli a-
biti piu belli attraendo il cliente
all'interno, ma che poinon lo la-
scia abocca asciutta proponen-
dogli un'intera collezione di capi
tra cuiscegliere quelli pit adatti
aipropri gusti. Equesta la finalita
del progetto denominato appun-
to “Nuovaimmagine” e che per
due anni vedra collaborare, lega-
te tra loro da una convenzione, il
Comune, Confcommercio, Con-
fesercent, Confartigianato eCna
provinciale. Lo scopo ¢ avviareun
dialogo costante per dare vitatra
2022 e 2023 ad azioniconcretedi
promozione del potenziale e-
spresso (o inespresso) del cuore
commerciale, produttivo, cultu-
rale e ricettivo di Forli. Insomma,
con un'espressione calzante del
direttore di Confcommercio, Al-
berto Zattini, «si tratta di fare per
il centro commerciale naturale

cio che normalmente contraddi-
stingue la promozione dei centri
commerciali artificiali: azioni
coordinate tra le varie realta che
nesono parteintegrante, per par-
lare aicittadini e ai turisticon una
voce, uno slogan, una campagna
e, infindeicontiun progetto, che
siano unicialdi la delle singole
peculiarita».

Progetto condiviso

Una cabina diregia perdareor-
ganicita, continuita e collegare
con un solo filo le iniziative che si
svolgonoincentroelacomunica-
zione verso l'esterno anche del-
l'offerta complessiva presente
sottoil profilocommercialeearti-
gianale. Ambizione antica, ma
conrinnovato spiritoe 80milaeu-
rocomplessivi adisposizione, per
treazioni specifiche da attuare. Si
tratta della presa incaricoda par-
tedel Comune del marchio “Forli
nel cuore” edeirelativi soument
di comunicazione, della defini-
zione di nuove modalita di coin-
volgimento degli operatori, dello
sviluppo diinterconnesioni con
l'aeroporto, ilnuovo hubturistico
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di piazza Saffi ele edicoleinfo
point cittadine. La prima azione,
“Sviluppo governance e parteci-
pazione operatori’, ¢ un coordi-
namento stabile tra ente, catego-
rie, quartieri, associazionie grup-
pid'interesseche siriunirannoal-
meno 8 volte tramarzo 2022 ¢
giugno 2023 per definire obiett-
vi e sviluppare progetti, campa-
gne comunicative, anche sui so-
cial, per raggiungerli. Costo:

18milaeuro.

Laseconda azionesviluppa e-
ventie comunicazione on line
deglioperatori del centro «ri-
partendo dall'esperienzadi
“Forli nel Cuore” e ampliando-
nel'orizzonte»come spiega Zat-
tini. £ una promozione coordi-
nata delle attivita e degli evend
(minimo 5) capacidiattrarre
genteincentrocon 20mila euro
dirisorse a disposizione. La ter-
za azione, cui sono assegnati
37milaeuro, vuole massimizza-
re l'impatto dei turist sul tessu-
to commercialedella citta u-
nendo il marketing del centroa
quello dell'aeroporto “Ridolfi”.
Almeno 3 campagne congiunte
che passeranno anche dal nuo-
vo lat e dal potenziamento dei
collegamend di trasporto pub-
blico tra piazza e scalo aeropor-
tuale. «Aspettiamo l'affidamen-
to dell'incarico - spiega Alberto
Zattini —sperando sipossari-
partire in continuita dalla posi-
tiva esperienza di Iscom Group
che ha operato peril rilanciodel
mercatodipiazza Cavour».
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